
Manual de Identidad Corporativa

Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 20

Papelería

Hoja Carta



1. Logosímbolo

2. Diferenciadores

3. Papelería

4. Señalética

5. Comunicaciones

6. Identificación

Índice



En ElectroHuila® queremos estar cada vez más cerca a nuestra 
gente

para trasmitir entre 
todos, buena energía

Margarita María Ortiz Losada
Jefe Oficina de Responsabilidad Social y Ambiental
Electrohuila S.A.E.S.P
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Identificación Básica

LogosímboloLogosímbolo

Identificación Básica
El logosímbolo de ElectroHuila® 
expresa la esencia de lo que 
somos: buena energía. A través 
de una apariencia amigable, 
alegre, limpia y moderna,        
queremos estar cada vez más 
cerca de nuestra comunidad y 
asociados lo que somos. 

Colores vivos y orgánicos,       
movimientos en las formas,         
tipografía clara y confiable,   
libertad y alegría es lo que      
proyecta nuestra nueva           
identidad y al mismo tiempo,      
lo que deseamos reflejar
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Descripción

Logosímbolo

1. Logotipo:

2. Símbolo:

3. Slogan:

Logosímbolo

Descripción
El logosímbolo está compuesto por 
dos elementos principales que son:

1. Logotipo: nuestro nombre 
ElectroHuila®, está escrito como una 
sola palabra con la particularidad de 
tener la E y la H en mayúscula. Su 
tipografía es exclusiva y por lo tanto 
no puede ser reproducida como texto 
con ninguna aplicación conocida. 

2. Símbolo: las letras EH surgen de un 
movimiento flexible y moderno como 
es nuestra intención corporativa.

La unión de los dos elementos 
conforman el logosímbolo. Su 
relación y proporción autorizadas 
son exclusivamente las presentadas 
en este manual. El símbolo puede 
actuar en forma independiente pero 
el logotipo no.

3. Slogan: forma parte del conjunto 
solo cuando se considere necesario 
por fines de comunicación, se 
puede prescindir del mismo sin 
afectar así el logosímbolo.
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Area de Protección

LogosímboloLogosímbolo

Area de Protección
El logosímbolo está rodeado por 
un área de protección que debe 
ser respetado para garantizar la 
claridad y perfecta legibilidad 
de la marca. Ningún elemento 
(gráfico, fotografía, texto o corte 
de página) debe invadir esta área.

El área mínima de protección está 
dada por la unidad de medida “x” 
que corresponde a 1/7 de la altura 
del logosímbolo. La medida “x” 
debe ser respetada a cada uno 
de los 4 lados e incluso debe ser 
mayor siempre que sea posible.

Presentamos el area de protección 
con y sin Slogan. 

El tamaño mínimo para aplicar el 
logosímbolo depende del medio 
donde se publique, el parámetro 
es que sea claro y legible.
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Variable

Logosímbolo

Área de protección: 

Logosímbolo

Variable
Existe una variable del logosímbolo 
que está permitida y solo se debe 
usar en el caso de considerarse       
necesaria por limitaciones técnicas    
o de formato. 

La variación consiste en ubicar el 
símbolo sobre el logotipo en la      
proporción acá presentada, sin alterar 
cada elemento en sus proporciones 
originales. 

La proporción del símbolo es 6/8 
partes del ancho del logotipo.

Área de protección: para esta         
variable, el área mínima de protección 
está dada por la unidad de medida 
“x” que corresponde a 1/8 del ancho 
del logosímbolo. La medida “x” debe 
ser respetada en cada uno de los 4 
lados del logosímbolo e incluso debe 
ser mayor siempre que sea posible.

Presentamos el área de protección 
con y sin slogan. 
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Aplicaciones sobre 
Fondos
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Aplicaciones
sobre Fondos
La aplicación de color del 
logosímbolo de ElectroHuila® 
es simple y sólida, de forma 
que tenga contundencia visual. 
Ninguna aplicación diferente a las 
presentadas en este manual es 
permitida:

• Sobre fondo blanco se aplica en 
sus colores corporativos. Esta es 
la forma recomendada siempre 
que sea posible.

• Sobre fondos de color como los 
de la paleta primaria, siempre se 
aplica en blanco garantizando así 
legibilidad y claridad.

• En blanco y negro la aplicación 
es simple, sobre blanco es negro, 
sobre negro es blanco.
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Logosímbolo

1. 

2.

3.
4. 
5.

6.
7.
8.
9.

10.

Logosímbolo

Usos Incorrectos
El logosímbolo siempre debe ser           
reproducido a partir de los documentos 
vectoriales originales y no debe sufrir 
variación alguna. Hacer un uso correcto 
del logosímbolo es esencial para        
proteger la marca. A continuación se 
muestran algunos de los usos                
incorrectos:

1. No alterar las proporciones de 
los elementos.
2. No aplicar el logotipo directamente 
sobre fondos no permitidos.
3. No usar sombras.
4. No usar halos de luz.
5. No tramar los colores del logosímbolo 
ni usarlo como marca de agua.
6. No usar líneas de borde.
7. No condensar o expandir.
8. No cambiar los colores.
9. No involucrar al logosímbolo nuevos 
elementos ni ubicar sobre formas que 
alteren su apariencia.
10. No cambiar las tipografías.
Para obtener el arte oficial del 
logosímbolo póngase en contacto 
con Oficina de Responsabilidad 
Social y Ambiental de ElectroHuila® 
S.A.E.S.P o descargarlo de nuestra 
página web: 

www.electrohuila.com.co
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Color

DiferenciadoresDiferenciadores

Color
La paleta primaria de ElectroHuila® 
está compuesta por tres colores: 

• Azul Pantone 2925 C
• Naranja Pantone 158 C
• Verde Pantone 375 C

Los colores se aplican planos al 100%, 
los usos de tramas y degradados 
deben ser controlados de forma que 
primen los colores sólidos.
Presentamos en la gráfica los 
colores en referencias de PANTONE, 
porcentajes de CMYK para policromías, 
en valores RGB para video y en código 
HTML para internet.
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Diferenciadores

Tipografía

Gotham Rounded 

Diferenciadores

Tipografía
La tipografía institucional que 
acompañará a la marca será la 
Gotham Rounded en cualquiera de 
sus derivaciones, todas permitidas 
para usos comerciales y gráficos.

El uso de tipografías diferentes debe 
estar supervisado por la Oficina de 
Responsabilidad Social y Ambiental 
de ElectroHuila® S.A. E.S.P.

Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 34
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Avisos de Gran 
Formato
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Fotografías

DiferenciadoresDiferenciadores

Fotografías
Los mensajes visuales se imprimen 
fuertemente en la mente del         
consumidor, por eso debemos 
asegurarnos de transmitir siempre 
buena energía en cada fotografía 
que usemos. Así, la relación con la 
marca será positiva y agradable.
Somos una marca que debe ser 
cada vez más cercana al cliente. 
Por eso nuestras imágenes son:

• Cálidas
• Positivas
• Naturales
• Reales
• Limpias

Con las imágenes contamos 
historias, fortalecemos mensajes y 
conceptos asociados a beneficios 
y características de lo que 
hacemos

Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 34

Comunicaciones

Avisos de Gran 
Formato



Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 15

Fotografías

Diferenciadores

Imágenes negativas Imágenes positivas

Diferenciadores

Fotografías
A contuación ilustramos en un 
comparativo, la diferencia entre 
fotografías negativas y positivas 
de forma que nos aporte claridad 
en el momento de tomar o elegir 
fotografías para comunicaciones 
de ElectroHuila®

Imágenes positivasImágenes negativas
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Elementos Gráficos

DiferenciadoresDiferenciadores

Elementos Gráficos
El logosímbolo genera elementos de 
diseño que vamos a ver aplicados en 
infinidad de formas como íconos, 
logos parches, etc. Esas formas por 
ser parte de nuestra misma imagen 
son fácilmente identificables con la 
marca.

Como vemos en estos ejemplos y 
otros que forman parte del presente 
manual, los mismos elementos per-
miten composiciones de todo tipo, 
facilitando así la creación de 
nuevos diferenciadores.
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Diferenciadores

Composición

1.

2.

3.

4.

5.

Diferenciadores

Composición
Los elementos gráficos de 
composición de espacios se originan 
en el logosímbolo como lo muestra la 
página anterior. De allí se desprenden 
curvas, líneas y grupos de color que 
nos permitirán tener una familiaridad 
con la marca.

Los elementos flotan y dejan a la 
vista algunas secciones que son los 
que vemos como parte de las piezas. 
Algunos aspectos a tener en cuenta 
al componer espacios con los 
elementos gráficos:

1. Las divisiones deben usarse para 
separar espacios, no solo como 
elementos decorativos.
2. Las curvas se deben percibir como 
divisores de espacio, excepto cuando 
su uso es como viñeta o elemento 
contenedor de algún mensaje.
3. Se recomienda hacer divisiones de 
no más de cuatro espacios.
4. Las curvas deben ser siempre 
originadas en las gráficas de la 
marca.
5. Los colores predominantes en 
las curvas tanto en outline como 
de relleno deben ser los           
institucionales y el blanco.

Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 37
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Empleados y 
Visitantes
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Diferenciadores

Composición

Diferenciadores

Composición
A continuación presentamos otros 
ejemplos de composición con 
los elementos institucionales, las 
posibilidades son infinitas.

Los colores y fondos deben ser 
manejados en colores planos, como 
marcos de fotos o delimitando 
espacios, destacando el orden y la 
limpieza
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Identificación

Empleados y 
Visitantes
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Elementos 
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Papelería

Hoja Carta

Papelería

Hoja Carta
Las piezas de papelería comercial 
de ElectroHuila® deben ser prácticas 
y estéticas de forma que sean 
agradables y cumplan con su
objetivo. 

Los elementos de diseño son los 
mismos ya presentados, los ejemplos 
que se plantean en este manual son 
ilustrativos, pueden existir diferentes 
alternativas de diseño.

Este es un ejemplo
de hoja carta.
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Papelería

www.electrohuila.com.co115
directa con
ElectroHuila

Tu línea

Sobres

www.electrohuila.com.co115
directa con
ElectroHuila

Tu línea

Papelería

Sobres
Presentamos dos ejemplos de 
sobre, para carta tradicional y 
sobre tipo manila.
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Sobres

www.electrohuila.com.co115
directa con
ElectroHuila

Tu línea



Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 22

Papelería

Carpeta
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www.electrohuila.com.co115
directa con
ElectroHuila

Tu línea

Sobres

www.electrohuila.com.co115
directa con
ElectroHuila

Tu línea

Papelería

Carpeta
La carpeta sirve de contenedor 
de documentos y pueden existir 
varias versiones, esta es solo una 
muestra de un diseño, no limita 
otras posibilidades.

La apariencia denota seriedad, 
seguridad y alegría.
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Papelería

Tarjetas de 
Presentación

Director Gentión Humana
Sebastian Castro Turbay

www.electrohuila.com.co

Papelería

Tarjetas de 
Presentación
Presentamos dos ejemplos de 
sobre, para carta tradicional y 
sobre tipo manila.
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Papelería

Tarjetas Especiales

Papelería

Tarjetas Especiales

Pueden ser plegadas o de un solo 
cuerpo, el fin de estas tarjetas 
es contener información de 
reconocimientos, comunicaciones 
de tipo social, felicitaciones, etc., 
preferiblemente en papeles 
elegantes que permitan imprimir o 
escribir a mano.
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Tarjetas Especiales
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Señalética

Avisos Externos

Señalética

Avisos Externos

La apariencia de las fachadas en las 
sedes de ElectroHuila® las determinan 
los colores y el logosímbolo, que       
en estos casos tiene licencia para      
adaptarse a los formatos, modificando 
la proporción y ubicación natural del 
símbolo respecto al logotipo. 

Incluso el uso del color como en el 
segundo ejemplo donde el símbolo 
toma un tono de azul reducido del 
fondo para destacar el nombre.

El fin de estas libertades es que la 
identidad de marca se dé, através de 
los diferenciadores de la marca como 
los colores, tipografías, formas y el 
logosímbolo.
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Señalética

Avisos Internos

Señalética

Avisos Externos

Le estructura se conserva respecto 
a los avisos exteriores. La limpieza 
y claridad es esencial en la señalé-
tica, las formas redondeadas y 
colores corporativos juegan el 
agunos casos con muros para 
destacar la presencia de marca.

Existen formatos de avisos 
informativos individuales o multi-
señal en áreas de alto tráfico
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Señalética

Aplicaciones 
Decorativas

Señalética

Aplicaciones 
Decorativas
Para vidrieras, pisos, divisiones, 
mostradores etc., se aplican franjas 
con elementos de la imagen de 
marca y el símbolo. Debe ser sutil y 
en la medida de lo posible, en 
armonía con los materiales de la 
base. Su fin es decorar sin prota-
gonismo.

Vemos ejemplos de vidrieras, en 
madera y un atril para conferencias

Manual de Imagen Corporativa ELECTROHUILA 28

Señalética

Aplicaciones 
Decorativas
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Comunicaciones

Comunicados

Comunicaciones

Comunicados
Internamente la marca se comunica 
sobre formatos limpios y directos, 
de forma que el mensaje sea 
protagonista, teniendo en cuenta que 
por lo general son voluminosos. 

La aplicación de estos formatos 
puede ser para impresos o vía digital.
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Comunicados
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Comunicaciones

Mailing

Comunicaciones

Mailing
Para facilitar la identificación en 
correos electrónicos institucionales, 
las plantillas ofrecen la oportunidad 
de trabajar fotografías, titulares, 
textos con destacados, todo bajo 
una franja fija con logosímbolo y links 
hacia redes sociales.
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Comunicaciones

Presentaciones 
Virtuales

Comunicaciones

Presentaciones 
Virtuales
Para presentaciones en formatos 
digitales, determinamos el diseño 
de fondos editables para portadas 
y separadores y páginas para el 
contenido en dos versiones. 

A partir de esta idea se pueden 
crear nuevas alternativas de forma 
que todas conserven la línea gráfica 
con diferencias que se consideren 
necesarias.
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Presentaciones 
Virtuales
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Presentaciones 
Virtuales

Lorem ipsum
consectetur adipisicing elit

Lorem ipsum
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Comunicaciones

Afiches Internos

Comunicaciones

Afiches Internos

Para oficinas y puntos de atención 
al cliente se pueden destinar puntos 
fijos con estructuras de marcos 
removibles donde se puedan ubicar 
afiches dirigidos a empleados o 
visitantes, bajo una estructura de 
diseño que resulte dinámica y amplia 
en posibilidades como lo muestra el 
ejemplo.
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Comunicaciones

Avisos de
Gran Formato
Con los elementos de composición 
ya presentados, las posibilidades son 
interminables para diseñar piezas de 
gran formato donde prima el orden y 
la limpieza de forma que los mensajes 
sean claros y directos.

Vemos ejemplos de valla, pendón y 
pasacalle. 
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Avisos Externos

La apariencia de las fachadas en las 
sedes de ElectroHuila® las determinan 
los colores y el logosímbolo, que       
en estos casos tiene licencia para      
adaptarse a los formatos, modificando 
la proporción y ubicación natural del 
símbolo respecto al logotipo. 

Incluso el uso del color como en el 
segundo ejemplo donde el símbolo 
toma un tono de azul reducido del 
fondo para destacar el nombre.

El fin de estas libertades es que la 
identidad de marca se dé, através de 
los diferenciadores de la marca como 
los colores, tipografías, formas y el 
logosímbolo.
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Identificación

Vestuario

Identificación

Vestuario

Con el fin de crear códigos de 
vestuario afines a la actividad, 
nuestra imagen ofrece amplitud de 
posibilidades en colores y estilos 
desde los formales a los informales 
con variedad de combinaciones.

Vemos algunos ejemplos de 
aplicaciones sutiles del logosímbolo 
en prendas de colores planos que 
pueden ser impresos, bordados o 
como botón de gancho.
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El nuevo diseño de luzila nos 
acompaña con los siguientes 
conceptos tomados a partir de un 
estudio en diseño y personaje.

•Orgánico: Tendrá movimientos 
más fluidos y podrá ser usado en 
diferentes escenarios.

•Empático: Lo antropomórfico jugará 
a nuestro favor, según el estudio de 
las neuronas espejo los seres humanos 
nos alejamos de lo desconocido y nos 
acercamos a los que se parece a 
nosotros.

•Luciérnaga: Hay que recordar que es, 
de una forma clara y visual.

•Amigable: Esto ayudará a que se 
acerque a públicos más pequeños y 
jóvenes. 

•Responsable: El carácter y 
personalidad es algo que marca a 
este personaje.



Luzila
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#D2DB58

#F0D737 #327832

#B4D278

#A5BECD

#598CC8

#F0F0F0

#1E2D4B #553719 #E6AA19

#EBBEA0 #B41E1E #B45A23

Luzila tendrá una paleta base
preestablecida, la cual muestra los 
colores de su piel, cabello, alas, etc, 
abajo se encuentras los colores de
su vestimenta.

En cada color puede el código ya que 
son colores fijos mostrando una luzila 
general, reflejando los conceptos 
gráficos mencionados anteriormente y 
reforzando la imagen con la identidad 
de la empresa.

Color



Luzila
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Se nos permite mostrar al personaje 
con diferentes prendas dependiendo 
el objetivo de cada pieza, se             
recomienda únicamente cambiar la 
prenda, esto para no perder la esencia 
de la luzila original.

Vestuario




